
需求井喷之下，红色教育培训
变得火热。据天眼查显示，我国目
前共有 4000多家红色教育相关企
业。而受制于激烈的市场竞争和
不健全的管理制度，行业无序化发
展倾向明显。某些红色教育培训
机构（简称“红培机构”）争抢客源，
培训模式粗放，甚至变相引导旅游
购物，有违红色教育初衷。

1
红培机构形形色色，运营模式

潜藏隐患

穿着红军服、戴着红军帽、别
着绿色军挎包……在一些红色旅
游景区，经常可以看到一些团体以
上述装扮拉横幅、拍照片。随着党
史学习教育需求扩大，一些红色文
化资源丰富的地区成为“热门打卡
地”，催生了大量红培机构。这些
机构中，除了干部学院、各级党校，
不少是民营企业，其中一些野蛮生
长，鱼龙混杂。

拿官方“贴金”招揽客源。在
百度上搜索“干部培训”“红色文
化”等关键词，排名靠前的是各类
广告页面。打开页面，“正规机构、
权威认证、实力强、品牌大”等内容
扑面而来，看起来十分官方。有的
机构自称得到所在地政府的批准；
有的还会给各地党政机关、企事业
单位发去带公章的邀请函，让人难
辨真假。

记者打开某红色文化服务中
心的网站页面，很快就有客服弹窗
回应。业务员根据记者随口报出
的人数、日期，很快给出详细行程

方案。为证明公司实力，对方还发
来多张组织外地单位开展党史学
习教育活动的照片。

选学菜单可加景点购物。江
苏多家红培机构的负责人说，目前
参加红色教育的多是机关事业单
位和国有企业，按照严禁公款旅游
的纪律要求，红色教育培训是不允
许组织前往旅游景点购物的。但
一些培训机构，尤其是曾有旅行社
背景的，会变相带学员去旅游景
点，带队导游还会组织旅游购物，
从中提成。

某红色文化教育培训学院的
一份培训邀请函中提及，可根据参
培单位需求增减行程，函中还列下
景点条目，涉及当地一些茶山、洞
穴类参观项目。

红色标识五花八门不够严
肃。身穿红军服披衣露怀、浓妆艳
抹、抽烟逗乐……这些不当举止在
日常红色教育培训中并未完全消
除。贵州省多位党校研究人员说，
由于目前缺少管理红色标识的相
关规定，没有统一红色教育培训的
标识，各红培机构使用的学员手
册、学院徽章、学员结业证书五花
八门，红军服、旗帜存在乱用现象。

2
监管口径不一，准入门槛低

“只要营业执照经营范围有红
色教育，就没问题”“主要看客户需
求，他们觉得行就可以”……记者
采访发现，目前各地对红培机构的
监管口径不一。

党史教育培训专家认为，红色

教育培训涉及多个部门，现有管理
部门因职责分工往往只管理红色
教育培训的某个方面。这就导致
管教学资源的不管教学活动、管培
训师资的不管教学基地、管课程教
材的不管使用规范。看似各部门
都在管，却缺乏联动，无法“一管到
底”。

江苏一家红培机构负责人说，
他们以前做户外团建，现在转型帮
客户对接红色教育基地，从中收取
服务费。据他观察，有不少同行是
从宾馆、旅行社转行而来。

由于准入门槛低，江苏省扬州
市广陵区委党校讲师顾俊剑认为，
一些民办红培机构过分看重经济
利益，背离了红色教育培训的初
心。以今年党史学习教育为例，不
少培训公司在实际培训过程中存
在娱乐化、庸俗化倾向，落入浮躁
甚至戏说的窠臼，易滋生各类乱
象。

记者从一些红培机构公布的
课程中看到，各机构教学方式大同
小异，除了开班、结业仪式，开展

“几个一”几乎成为固定模板，比如
吃一顿红米饭、上一堂专题党课、
扫一次烈士墓、走一段长征路、看
一部红色电影、唱一首红色歌曲
等。

3
畅通管理机制，主阵地与市场

化机构可相辅相成

一些红培机构负责人指出，正
规党校、干部学院排班较满，运营
较好。相比之下，民办机构客户资

源少、周转资金不足，一些连生存
都成问题。有的民办因为“吃不
饱”，便为了生存打擦边球。“其实
只要规范运营好、不走样，也能做
得好。”这位负责人认为。

南京一家红培机构负责人表
示，党政机关参加培训最担心的就
是报销问题。2018年 10月，中组
部、财政部联合发文，要求全国党
性教育基地统一实行目录管理，须
在目录内选择培训机构，否则不得
在干部教育培训经费内报销。

受访人士指出，在红色教育培
训发展如火如荼的当下，为切实提
高服务质量，提升学习培训实效，
需全面规范管理红培机构。

理顺管理机制，细化相关要
求。记者了解到，为规范发展红色
教育培训，被称作“中国革命摇篮”
的井冈山，于2017年成立红色教育
培训管理办公室，对培训机构的培
训基地、教育培训经验、师资力量

等明确具体要求，对教师质量、教
学内容、纪念标识进行统一管理，
平时还组织巡查队伍，深入现场教
学点进行监督指导。

发挥干部学院、党校的主渠道
作用。部分党校教师反映，当前红
色培训主阵地建设依旧薄弱，师
资、教学场地、接待能力有限，只能
与校外机构、酒店、餐饮企业合作
开展培训。部分干部学院在规范
化建设方面存在不足，缺少系统完
备的工作条例。建议起草发布有
关干部学院的工作条例，明确干部
学院的主要任务、机构建制和教学
培训等事项。

鼓励市场化机构形成有效补
充。“党校和干部学院培训能力毕
竟有限，离不开社会力量参与。”一
些民办红培机构负责人认为，有关
部门认定的党性教育基地目录可
适当扩大，可为民办机构设置相应
申报条件。
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变相引导旅游购物 某些培训机构带歪红色教育

近日，在天猫开设“哈根达斯
旗舰店”的通用磨坊贸易（上海）有
限公司因广告违法被行政处罚。

“信用中国”显示，在2020年7月20
日天猫“哈根达斯旗舰店”发布的
一款月饼冰淇淋产品的订购网页
广告中，产品的外皮成分被表述为
巧克力，而配料表中却显示是由代
可可脂制成。由于违反广告法的
相关规定，该公司被处以人民币
10000元的罚款。据了解，国家标
准规定，代可可脂添加量超过 5%
的产品不能称为“巧克力”。

宣称表皮为巧克力实为代可
可脂

哈根达斯关联企业被罚10000

元
近日，信用中国网站显示，在

天猫开设“哈根达斯旗舰店”的通
用磨坊贸易（上海）有限公司新增
一则行政处罚。行政处罚决定书
显示，2020 年 7 月 20 日天猫网店

“哈根达斯旗舰店”提供“2020中秋
哈根达斯橙心橙意中秋月饼冰淇
淋礼券预约配送款”产品预售服
务，并发布订购网页广告(2020年7
月26日活动结束，网页关闭)。

广告中预售礼券包含的“乌龙
茶白桃月饼形冰淇淋”、“茉莉花草
莓月饼形冰淇淋”和“抹茶月饼形
冰淇淋”三款产品的外皮成分表述
为“乌龙茶巧克力外皮”、“茉莉花

绿茶巧克力外皮”和“抹茶巧克力
外皮”。但产品的配料表、原料及
原料的检验报告则显示，上述产品
的外皮均由白色代可可脂巧克力
脆皮制作而成，故其产品外皮应为
代可可脂巧克力外皮，而非其网页
宣称的为巧克力外皮。

天猫“哈根达斯旗舰店”在广
告中对商品的成分表示不准确的
行为违反了《中华人民共和国广告
法》的有关规定。8月 13日，上海
市浦东新区市场监督管理局做出
处罚决定，依法责令通用磨坊贸易
（上海）有限公司停止发布违法广
告，并处以人民币10000元的罚款。

据悉，通用磨坊贸易（上海）有

限公司是一家食品生产、销售企
业，主要生产、销售冰淇淋、糕点、
休闲食品，成立于 2006年，系通用
磨坊(中国)投资有限公司全资子公
司。通用磨坊是全球最大的食品
公司之一，产品行销全球百余国家
和地区，年销售额超过140亿美元，
全美财富排名 200 强，旗下拥有
100多个品牌，包括哈根达斯、贝蒂
妙厨、绿巨人等。

国家标准规定
代可可脂添加量超过5%即不

能称为“巧克力”
据了解，天然可可脂是可可豆

经压榨法制得的特殊油脂，是制造
巧克力的原料之一。而代可可脂

是由不同类型的原料油脂进行加
工制成的，是一类能迅速熔化的人
造硬脂，其物理性能上接近天然可
可脂，常被用作可可脂的替代品。
相关研究表明，代可可脂与天然可
可脂的脂肪酸组成差异较大，代可
可脂可能含有反式脂肪酸，后者可
能会对身体产生不良影响。

根据国家强制性标准 GB/T
19343-2003《巧克力与巧克力制
品》的规定，巧克力中可可脂含量
要求白巧克力不低于 20%，黑巧克
力不低于 18%。此外，巧克力中非
可可植物脂肪（如代可可脂）的添
加量也不得超过 5%，否则不能称
为巧克力。

宣称月饼冰淇淋表皮为巧克力实为代可可脂，
哈根达斯被罚 1 万


